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投资者关系活动 

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □其他（需文字说明） 

参与单位名称 
海通证券：杜威 

广东民营投资: 廖一专 

时间 2021-11-10   

地点 公司三楼会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

董事长兼总经理     周建明先生 

董 事 会 秘 书     朱文元先生 

证券事务代表      鲍  洁女士 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、 公司近期基本情况介绍 

我公司致力于运用声学技术提升驾车体验，是国内技术

领先的汽车声学产品方案供应商，已融入国内外众多知名汽

车制造厂商的同步开发体系。公司拥有声学产品、系统方案

及相关算法的研发设计能力，产品主要涵盖车载扬声器系

统、车载功放及AVAS，能够为客户提供全面的产品解决方案。

目前，公司车载扬声器在全球乘用车及轻型商用车市场的占

有率为12.64%，国内市场占有率第一。 

2021年前三季度，公司管理层按照董事会制定的战略规

划和经营计划，优化组织架构，不断加大研发力度，积极开

拓国内外市场，严格控制成本，大力推进自动化建设、人才

建设、信息化建设和内部控制管理。2021年1-9月，公司实

现营业收入91,713.82万元，较上年同期增加22.89%；归属



于上市公司股东的净利润4,432.15万元，较上年同期增加

10.06%；归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润

3,748.20万元，较上年同期增加11.45%。截止2021年9月30

日，公司总资产为158,465.84万元,较上年度末增长16.85%。 

 

二、访谈环节 

Q1、公司前五大客户有无重大变化？  

答：公司前五大客户较前期略有变动。业务增长的主要

客户有博士视听、蔚来汽车、比亚迪等。公司目前客户范围

相对较广，业绩增长和下滑的客户并存，对公司来说业务基

本能处于较为平衡的状态。 

 

Q2、公司进入新势力造车领域是一个什么样的背景？ 

答：公司发展伊始就立足于汽车扬声器领域，在这个行

业已深根数十载，随着公司业务规模的不断扩大，公司在行

业内的知名度也不断提高。基于公司在2018年与特斯拉就有

合作的一个背景下，在国内新势力造车企业对标特斯拉，也

想选择一家在汽车扬声器行业从技术开发、产品质量到交付

能力都较好的公司，在这样的市场发展机遇下，公司进入了

国内新势力造车领域，这其实是个双向选择的过程。从目前

的市场情况来看，新势力造车还存在很多不确定性因素，还

是比较慎重的去看待这个领域。 

 

Q3、公司海外的控股子公司仍处于亏损的原因？ 

答：公司对境外投资一直采取相对谨慎的战略，希望稳

步去推进其发展。目前海外公司的业务规模还属于起步阶

段，还未达到盈利平衡点，因此公司也会不断地结合境外市

场需求寻求扩大业务规模的机会，通过量的增长来分摊浮动

成本和固定成本。 



Q4、海外公司的销售业务占比？ 

答：海外公司实现的销售收入占总主营业务收入的比重

约为20%左右。 

 

Q5、海外公司单体的毛利率是否低于国内？ 

答：是的，海外的人工成本相对国内会高一些，公司一

直致力于提高海外子公司的自动化水平以降低人力，同时尽

可能地承接价值大的产品来提高盈利能力。 

 

Q6、公司在全球范围内的主要竞争对手？  

答：我公司在国际上的竞争对手主要是日本的丰达电机

和比利时的普瑞姆等。我公司在国内的主要竞争对手为吉林

航盛和天津博顿等。与国内竞争对手相比，公司在汽车声学

领域起步较早，目前已积累众多优质的客户资源，充分说明

公司的竞争力优于国内竞争对手。与国外竞争对手相比，公

司在服务、产品性能、产品开发能力、价格等多方面具有一

定竞争优势，与国外竞争对手处于同一竞争梯队，在细分领

域力图通过各自的竞争优势获得更大的市场份额。 

 

Q7、公司是否考虑进军消费电子音响领域？ 

答：目前公司暂未考虑进军消费电子音响领域。 

 

Q8、公司的股东共青城同泰在公司扮演的角色？ 

答：共青城同泰属于我公司的财务投资股东，不参与公

司日常运营管理。 



Q9、公司新设的先进技术研究院是在原有研发中心的基础

上做了升级吗？ 

答：是的，公司架构将在研发中心调整并设立先进技术

研究院的目的是对公司内部资源进行整合和关联，立足电声

和音频电子设计领域，建立原创技术及关键共性技术的研发

创新与应用基地，构成上声集团基础性研究、应用性研究和

产业化研究的主体，以承接企业产品战略的系统化创新需

求，持续保持企业技术动态竞争能力和科技优势，实现可持

续发展。 

附件清单（如有）  

日期 2021-11-10 

 


