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投资者关系活动记录表 

证券简称：上声电子     证券代码：688533    编号：2021-001 

投资者关系活动 

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □其他（需文字说明） 

参与单位名称 汇添富基金 饶云飞 

时间 2021-11-07  10：30 

地点 线上会议对话 

上市公司 

接待人员姓名 

董事长兼总经理   周建明先生 

董 事 会 秘 书   朱文元先生 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、 公司近期基本情况介绍 

苏州上声电子股份有限公司（以下简称“上声电子”或

“公司”）成立于 1992 年 6 月，位于相城高新区元和科技

园中创路 333 号。公司于 2017 年 12 月整体变更为股份公

司后在 2021 年 4 月成功在上海证券交易所科创板上市，股

票代码：688533。 

我公司致力于运用声学技术提升驾车体验，是国内技术

领先的汽车声学产品方案供应商，已融入国内外众多知名汽

车制造厂商的同步开发体系。公司拥有声学产品、系统方案

及相关算法的研发设计能力，产品主要涵盖车载扬声器系

统、车载功放及AVAS，能够为客户提供全面的产品解决方案。

目前，公司车载扬声器在全球乘用车及轻型商用车市场的占

有率为12.64%，国内市场占有率第一。 

2021年前三季度，公司管理层按照董事会制定的战略规

划和经营计划，优化组织架构，不断加大研发力度，积极开



拓国内外市场，严格控制成本，大力推进自动化建设、人才

建设、信息化建设和内部控制管理。2021年1-9月，公司实

现营业收入91,713.82万元，较上年同期增加22.89%；归属

于上市公司股东的净利润4,432.15万元，较上年同期增加

10.06%；归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润

3,748.20万元，较上年同期增加11.45%。截止2021年9月30

日，公司总资产为158,465.84万元,较上年度末增长16.85%。 

 

二、访谈环节 

Q1、车载音响行业的发展趋势？ 

答：车载音响作为电子音响的一个细分品类，是为减轻

驾驶员和乘员旅行中的枯燥感而设置的收放音装置。车载音

响有扬声器与功放，车载功放对改善车载音响系统品质具有

重要意义，通过功率放大、音频处理以及其他性能拓展提升

整车音响系统声音输出品质。随着汽车消费升级的不断深

化，下游对整车音响系统的品质要求也不断提升，由此带来

车载功放在前装市场的需求逐渐扩大。此外，在汽车智能化

升级趋势下，搭载中控屏幕成为当下车型的设计潮流，将车

载音响系统的功率放大功能从主机中独立出来并搭载车载

功放成为重要的发展趋势。音质提升需求及汽车智能化驱动

的双重动力，为车载功放的发展带来较大的发展空间。 

公司的发展方向是聚焦汽车声学领域原创技术及关键

共性技术的研发创新及应用，围绕汽车行业运用声学技术提

升驾车体验，结合声学技术与电子信息技术，构建先进技术

研究院，推进核心技术攻关，在声学产品仿真与设计、整车

音效设计、声学信号处理、声均衡调音、发动机降噪、路噪、

胎噪的降噪以及数字化扬声器系统领域开展技术研究。 



Q2、单车价值量提升的趋势，数量和价格？ 

答：受益于宏观经济的持续快速发展和生活水平的日益

提高，购车者对于汽车的消费体验已不再局限于汽车的基础

功能，针对汽车娱乐功能的体验成为影响购车者消费趋向的

重要因素。声学系统作为汽车内部提升驾车体验的重要部

件，整体呈现高端化的发展趋势，高功率、多通道、集成数

字信号处理的功放正逐步在车载领域中得到应用，车载扬声

器配置数量不断提升且高保真的车载扬声器将逐渐成为主

流。 

根据消费需求与整车配置情况，中高端及豪华车型对声

学系统在车载功放配置、扬声器数量、产品性能指标等方面

均有较高要求。中高端及豪华车型销量的增长，带动高品质

车载扬声器及车载功放等声学产品的需求增加。车内音响系

统对扬声器数量、品质会有很大提升（扬声器有高音、中音、

低音、全频、低音炮），根据配置不同，扬声器数量在 8-20

个区间。 

AVAS 是随着新能源汽车产业的蓬勃兴起而产生的相关

配套产品，是目前大部分电动、混合动力等无噪声的新能源

汽车的必备件。AVAS 有二种模式，一种是带控制模块，另一

种是无控制模块，价格也就会有较大差异，单车数量在 1-3

个区间；单车根据配置不同，中高配置车型内还会安装一个

车载功放，这样单车价格也会在 600-2000 元之间，这完全

取决于车型的配置需求来确定。 



Q3、造车新势力等新能源客户，对于车载音响的订制化需

求？ 

答：随着传统造车向新势力制造过渡，新能源汽车造车

技术的完善和消费者接受程度的提高，新能源汽车产销量及

渗透率将有很大的提升空间。新能源汽车作为现代化汽车产

业转型升级的重要标志，智能化程度较高，且较为注重车内

体验，因此在人机互动和车载娱乐等汽车电子方面的投入更

多，消费者对车载音响的需求与理解向高端化、娱乐化、高

保真、驾乘体验感的要求方向发展，消费者对车载音响的升

级与订制化需求的提升将带动汽车产业消费结构不断发生

变化，中高端及豪华车型销量占比呈现增长态势。 

Q4、公司对于新技术的储备？ 

答：公司与代表着国内外先进技术和前沿产品需求的汽

车制造厂商及电声品牌商保持着深度、稳定的合作关系，产

品开发过程嵌入整车开发周期，以客户需求作为技术创新的

来源，基于客户及市场的反馈，不断攻克技术难题，提升产

品技术水平，形成“需求—创新—科技成果”的转化模式。

同时，公司结合声学行业及下游需求情况把握行业热点技术

动态，进行前瞻性技术开发，开发成果在需求型产品开发过

程中进行应用或形成一定的技术储备。在客户需求导向及自

主研发创新相结合的研发理念下，公司技术水平不断提升，

研发成果不断积累，在声学领域已拥有从声学产品仿真与设

计、整车音效设计、声学信号处理技术到数字化扬声器系统

技术四个方面的多项核心技术。 

基于声学产品仿真与设计、整车音效设计平台所开发的

产品已在汽车领域得到产业化应用。声学信号处理技术平台



的部分音效算法、移频算法、声浪模拟算法已在公司车载功

放及 AVAS 产品中得以产业化应用，提高了公司在汽车电子

领域的竞争力。主动降噪算法、多区域声重放技术、扬声器

阵列宽带声场控制技术及数字化扬声器技术为公司重要的

技术储备。 

Q5、公司产品的核心竞争力？ 

答：公司车载扬声器主要面向汽车前装市场，为不同车

型定制扬声器产品方案。因不同车型在定位、设计理念、车

舱环境、配置等方面存在较大差异，产品具有较强的定制性，

能否满足客户要求是产品技术实力的重要评判标准。公司主

要客户为国际汽车巨头及其合资公司、本土大型汽车企业以

及知名的电声品牌商，该类客户对产品的指标要求代表着行

业的前沿需求，能够满足其需求是产品技术实力的重要体

现。公司产品性能指标能够达到或超过客户性能指标要求，

反映了公司产品的技术实力较强。 

此外，在产品具体性能指标方面，失真、灵敏度、频响

曲线、Qts、谐振频率等客观性能指标的表现共同决定了声

音重放的质量。以失真为例，减少车载扬声器失真一直是产

品设计的重要研究方向，公司在发展中形成了针对改善产品

失真的核心技术，且能在现有技术的基础上根据不同产品的

定位和客户实际要求进行产品开发。公司亦围绕产品开发、

结构设计、性能提升建立核心技术体系，包括声学仿真技术、

新型纸盆开发技术及异型磁路系统设计等核心技术，通过核

心技术的运用，优化车载扬声器的产品方案，提升产品技术

实力与核心竞争力。 



Q6、行业的竞争格局，有哪些主要竞争对手？ 

公司产品主要包括车载扬声器系统、车载功放及 AVAS。

公司较早实现了车载扬声器的国产化配套，通过持续的自主

创新，已具备较强的国际市场竞争能力。公司的竞争对手是

在车载扬声器前装市场进行全球化配套的企业，主要包括普

瑞姆、艾思科集团、丰达电机、先锋电子、台郁电子、吉林

航盛等。 

Q7、公司对于人才储备，哪些核心技术人才重点培养？ 

答：公司非常注重创新型人才团队的建设，采取人才引

进和自主培养相结合的方式。公司通过持续引进技术人员和

行业高端人才，增强公司整车音效设计、电子技术、结构设

计、声学仿真技术、声学信号处理技术、软件算法技术等多

方面人才的储备，保持研发团队的活力。同时通过开展在职

培训及产学研合作，提升技术人员自身素质，以保证公司的

研发活动能顺应市场趋势、紧跟技术发展方向。 

Q8、公司如何推广新产品，客户的接受程度？ 

答：公司主要客户为国内外汽车制造厂商及电声品牌

商，其对供应商设置了一定的准入门槛。公司需要通过客户

对产品开发过程、产品试制、小批量生产等各阶段的认可，

经客户认可且符合相关标准后方可取得量产订单。 

公司主要客户审核供应商时，以 IATF16949 质量管理体

系为基础，基于 VDA6.3、BIQS、MMOG 等行业配套准则与自

身的特殊要求，结合供应商技术研发实力、产品制造能力、

产品交付能力、质量控制体系及售后服务能力等方面进行现

场审核及相关认证工作。公司通过认证后方可进入客户的供

应商体系，获得合作机会。客户对已纳入体系的合格供应商



进行定期或不定期检查，确认供应商是否持续满足其审核标

准。 

目前，公司车载扬声器在全球乘用车及轻型商用车市场

的占有率为 12.64%，国内市场占有率第一。公司主要客户

包括大众集团（包括其下属子公司奥迪公司、宾利汽车等）、

福特集团、通用集团、博士视听、标致雪铁龙、特斯拉、上

汽集团、上汽大众、上汽通用、东风汽车、长城汽车、奇瑞

汽车、吉利控股、比亚迪、蔚来汽车、华为金康、理想、零

跑汽车等。公司先后获得了福特集团 Q1、大众集团 A 级、

通用集团 BIQS 等质量认证以及通用集团杰出供应商质量

奖、上汽通用优秀服务供应商、博士视听质量零缺陷供应商

奖、佩卡集团质量成就奖等相关荣誉。 

Q9、公司的产能规划？ 

答：为贴近客户，提升客户响应速度与服务质量，公司

根据汽车产能分布和客户所在地区情况，分别在中国、捷克、

巴西、墨西哥设立生产基地，初步形成了辐射主要汽车生产

地区的全球布局。 

苏州生产基地通过大量的工艺开发和生产实践，已拥有

车载扬声器、车载功放、AVAS 及相关产品零部件生产的先

进产能，在产品生产效率、产品质量的一致性和稳定性方面

具备一定的优势，是主要的生产基地。公司在捷克、巴西、

墨西哥建立低频和全频车载扬声器生产基地，通过工艺技术

的标准输出实现产品全球化本地供应。 

随着新能源造车新势力的崛起，公司积极加强与新老客

户潜在目标项目的技术及商务沟通和对接，公司已获得比亚

迪、蔚来汽车、特斯拉、戴姆勒、零跑、理想以及华为金康



等知名汽车制造厂商的多个车系的新项目定点信。公司根据

这些客户新项目的产品从开发到获得批量供货的订单并在

1-2 年陆续实现批量供货的情况下，结合生产线从设计到可

批量化生产需要 8-12 个月的建设周期，公司将提前进行产

能规划准备。目前，对汽车电子产品（功放、AVAS）的产线

布置已在进行中。 

Q10、客户这边开拓的思路和重点？ 

答：公司产品主要面向汽车前装市场，并与国内外汽车

制造厂商及其一级零部件供应商形成直接配套的供应关系，

部分产品销售给电声品牌商作为品牌音响系统的部件装配

至汽车中。基于客户全球化的分布特征以及与客户同步开发

的合作方式，公司在中国、欧洲、北美和南美拥有一支国际

化的专业团队，构建全球化、全方位的服务体系，为客户提

供高效快捷的服务支持。 

附件清单（如有）  

日期 2021-11-07 

 


