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证券代码：605005                          证券简称：合兴股份 

合兴汽车电子股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2021-003 

投资者关系 

活动类别 

特定对象调研        分析师调研 

媒体采访            业绩说明会 

新闻发布会          路演 

现场参观            其他 电话会议               

时间 2021 年 10 月 29 日 

地点/方式 线上交流、现场参观 

参与单位/个人

名称（签名） 

10 月 29 日 

第一场线上交流：国泰君安 吴晓飞、丁逸朦；太平资产 陈天

昀；华财投资 黄渐彬；中银基金；国泰君安（香港）黄佳炜 

第二场现场参观：华安证券 郑超君；华金证券 王欢 

第三场线上交流：国金证券 邱长伟；煜德投资 李贺、朱雀；

仁桥资产 李晓青；华安证券 王春；星石投资 古建军；建投

基金 龙天怡；沣京资本 王雨龙 

上市公司 

接待人员姓名 

副总裁：汪洪志 

董事会秘书：周汝中 

证券事务代表：郑卫平 
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投资者关系活动

内容记录 

1、简单介绍下合兴股份三季度的财务报告情况。 

答：公司第三季度营业收入为 3.4 亿，同比增长 8.09%，

1-9 月份累计营业收入 10.1 亿，同期增长 29.99%；第三季度

实现净利润 4749 万元，同比下降 14%，1-9 月累计实现净利润

1.53 亿元，同比上年增长 30.92%。 

 

2、公司第三季度净利润下降的原因。 

答：公司第三季度利润同比去年有小幅下降，主要有两大

原因： 

1）今年以来大宗原材料价格的上涨。我公司的原材料主

要为铜材和塑胶料及部分的电子元器件，截止 8 月底我司采购

材料的价格中铜材涨了将近 40%，塑胶料涨了将近 25%。 

2）人工费用和社保成本的上升。去年因为疫情原因政府

对社保费用进行减免，但今年 1月份起正常缴纳，同时加上员

工工资的自然增长因素，人工费总体有所上涨。    

以上多方面因素叠加导致第三季度成本有所上升，毛利率

有所下滑。 

 

3、公司两大类产品汽车电子和消费电子的收入增长。 

答：1）1-9 月份汽车电子类产品销售收入为 8.01 亿，同

期增长 36.22 %，消费电子类产品销售收入为 2.09 亿，同期

增长 10.65%； 

2）第三季度，汽车电子类销售收入为 2.7 亿，同比增长

15.26%，消费电子类为 6883 万元，同比下降 13.18%。 

 

4、三季度汽车电子类产品销售收入占比详细的拆分 

答：（1）公司汽车电子类产品主要分成四大类：汽车动力

总成系统、车身电子控制系统、汽车转向与制动系统及新能源

三电系统部件四大类。 
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（2）其中汽车动力总成系统主要做发动机控制单元部件

和变速箱管理系统部件，收入占比 64%；车身电子控制系统主

要做安全系统部件、智能与舒适性控制系统部件，收入占比

19.%；汽车转向与制动系统主要做转向系统部件和电子稳定系

统部件，收入占比 11.%；另外新能源系统部件主要用于电池管

理系统、电动轴驱动系统、高压直流逆变系统，收入占比 6%。 

 

5、前三季度收入增长主要是在哪些产品。 

今年1-3季度收入增长主要在于动力总成系统中的变速箱

部件、车身电子控制系统的增长主要是用于智能驾舱的显示屏

电子产品、以及新能源三电系统中的电源控制系统、电池管理

系统和电驱管理系统产品的产销增长。 

 

6、变速箱、转向系统部件这两方面的业务未来两三年的

展望。 

答：（1）变速箱业务这块除了传统汽车的需求外，特别是

用于混动的变速箱 P2 这块产品目前已在小批量供货，随着混

动汽车的产销增长，对公司业务发展会有所拉升。 

（2）对于转向系统方面公司换代产品较多，它适用于未

来的智能驾驶方向，目前在研的项目较多，所以目前我们也比

较看好这方面的前景，相信未来规模和数量都会比较大。 

 

7、公司在消费电子这方面对未来的展望。 

答：虽然今年消费电子在第三季度的销售是下降的，但是

后续我们对消费电子的发展前景是非常乐观的，因为今年针对

智能办公、打印机、电脑等方面的连接器公司做了很多的新项

目研发，并借助于去年在日本成立了分公司，希望通过日本的

消费电子市场，实现在高端消费电子市场的增量。 
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8、前几年消费电子的产品没有明显的增长，只保留一些

高毛利的产品在做，今年开始做的动力是什么？ 

答：动力来自于我们对市场拓展的需求，更多的是通过我

们自己在中国的成本优势和研发优势，对标国际上的高端消费

电子供应商，拓展国外消费电子市场及国内高端消费电子市场

份额。 

 

9、公司以前一开始是做消费电子的，在这个领域也深耕

多年，消费电子产品的迭代速度和成本控制也很快，公司怎么

看消费电子的整个市场和竞争，怎么去巩固在这个行业的一个

地位和竞争力？ 

答：我们公司在电子行业领域跟同行业比还是有比较大的

优势，主要体现在两个方面：（1） 公司专注电子行业二三十

年，无论是对汽车电子还是消费电子，公司对产品研发的经验

的积累和对行业的认识，是其他企业无法跨越的；（2）公司模

具及自动化的优势比较突出，公司模具研发和加工团队有 300

人，自动化研发团队 100 余人，再加上公司本身跟客户的长期

业务合作，建立了良好的合作关系，能为客户提供最优的解决

方案和服务；（3）公司产品定位于中高端市场，对标竞争对手

以国际的一些公司为主。 

附件清单（如有）  

日期 2021 年 11 月 2 日 

 


