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一 重要提示 

1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发

展规划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读半年度报告全

文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 本半年度报告未经审计。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

本报告期不进行利润分配，也不进行资本公积金转增股本。 

二 公司基本情况 

2.1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 星光农机 603789 / 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 王黎明 唐章岚 

电话 0572-3966768 0572-3966768 

办公地址 湖州市和孚镇星光大街1688号 湖州市和孚镇星光大街1688号 

电子信箱 xgnj@xg1688.com xgnj@xg1688.com 

 

2.2 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上年

度末增减(%) 

总资产 1,567,116,835.21 1,719,331,426.16 -8.85 

归属于上市公司股东的净资产 993,836,606.76 1,043,897,022.62 -4.80 

 本报告期 

（1-6月） 
上年同期 

本报告期比上年同

期增减(%) 

经营活动产生的现金流量净额 -115,389,780.78 -84,592,939.15   

营业收入 137,867,032.25 355,300,999.96 -61.20 

归属于上市公司股东的净利润 -51,142,859.71 5,600,997.55 -1,013.10 



归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 

-55,321,185.32 2,655,320.33 -2,183.41 

加权平均净资产收益率（%） -5.02 0.54 减少5.56个百分点 

基本每股收益（元／股） -0.1967 0.0215 -1,014.88 

稀释每股收益（元／股） -0.1967 0.0215 -1,014.88 

 

2.3 前十名股东持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 20,056 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 

持股

比例

(%) 

持股 

数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结的

股份数量 

湖州新家园投资管理有限公司 境内非国

有法人 

32.98 85,738,250 0 无   

钱菊花 境内自然

人 

12.29 31,951,400 0 无   

章沈强 境内自然

人 

9.12 23,704,200 0 无   

黑龙江省昆仑会诚投资有限公

司 

境内非国

有法人 

5.75 14,950,000 0 无   

周斌 境内自然

人 

1.00 2,609,469 0 无   

深圳市达晨创泰股权投资企业

（有限合伙） 

境内非国

有法人 

0.90 2,330,000 0 无   

深圳市达晨创恒股权投资企业

（有限合伙） 

境内非国

有法人 

0.86 2,240,000 0 无   

吴玉立 境内自然

人 

0.76 1,969,712 0 无   

深圳市达晨创瑞股权投资企业

（有限合伙） 

境内非国

有法人 

0.74 1,920,022 0 无   

陈惠敏 境内自然

人 

0.59 1,534,282 0 无   

上述股东关联关系或一致行动的说明 前十名股东中，湖州新家园投资管理有限公司

是公司控股股东，章沈强与钱菊花为公司实际控制

人，深圳市达晨创泰股权投资企业（有限合伙人）、

深圳市达晨创恒股权投资企业（有限合伙）、深圳

市达晨创瑞股权投资企业（有限合伙）为一致行动

人，公司未知其他股东之间是否存在关联关系或属

于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说

明 

无 

 



2.4 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

□适用 √不适用  

2.5 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用  

 

2.6 未到期及逾期未兑付公司债情况 

□适用 √不适用  

 

三 经营情况讨论与分析 

3.1 经营情况的讨论与分析 

2020 年上半年，突如其来的疫情使市场面临巨大的冲击，疫情期间复工复产延迟，供应商供

货不足，经销商复工后销售热情不高，国内疫情虽已得到有效控制，但国外疫情仍在蔓延，市场

需求降低，产品出口率下降，采购成本提高，导致公司各类产品销量出现不同程度的下滑。因此，

公司 2020 年上半年经营业绩较上年同期相比下降。 

2020 年 1-6 月，公司实现营业收入 13,786.7 万元，较上年同期下降 61.2%。具体分析如下： 

1、稻麦联合收割机业务 

稻麦联合收割机系公司的成熟业务，为公司销售收入的主要来源，报告期内，公司实现稻麦

联合收割机销售收入 5,500.99 万元，较上年同期下降 77.54%。主要原因系：（1）公司年后部分供

应商供货能力匹配不足，导致整体成台套率低；（2）与去年同期相比，公司收割机的出口大幅萎

缩，销量大幅下降。 

2、压捆机业务 

随着环保政策、补贴政策的推动以及秸秆后处理产业的发展，压捆机市场发展态势保持良好，

其中主要以河南、安徽皖北等小麦地区、以及牵引式机型最为突出。星光玉龙是国内主要的牵引

式压捆机制造商，但因地处“重灾区”湖北，上半年开工时间不足 3 个月，使得生产和供货能力

严重不足。报告期内，公司实现压捆机销售收入 2,416.76 万元，较上年同期下降 49.47%。 

3、出口业务 

出口机型作为公司最为成熟的产品，毛利率较高，主要出口至伊朗、印尼等国家。但报告期

内，销售收入贡献度较上年同期严重下降，主要原因系：主要出口国家受国际形势、国内自身动

荡、货币贬值及疫情等多重因素的影响，公司产品在主要出口国以及其他海外市场均受到较大冲

击，1-6 月实现销售收入仅为 493.33 万元，较去年同期下降了 8,727.84 万元，是本报告期较去年

同期收入、利润大幅下降的主要因素之一。 



4、其他新兴业务 

公司通过自主研发、收购等方式，打造了拖拉机、旋耕机、采棉机、花生收获机、玉米收获

机、青贮机、烘干机、制肥机、养鱼跑道设施等一系列新兴产品，该等产品虽收入占比较历年有

所上升，但尚未形成批量规模销售，且因产品本身季节性、产品定位、市场认可度等影响，本报

告期内呈现不同的增减趋势，对比去年同期有所下降，对比同行同期亦没有太多优势。其中，受

复耕、深松等政策影响，拖拉机的市场需求旺盛，主要以 70-90 马力、160-220 马力的机型最受市

场欢迎，而公司拖拉机机型则在 130-150 马力段，在补贴和成本价格等方面并无竞争优势；烘干

机市场保有量激增，质量参差不齐，公司烘干机竞争力偏弱，销售收入下降；在惠农政策的推动

下，旋耕机用户需求仍然在提升，公司旋耕机销售收入小幅度上升；棉花机等机型以下半年销售

为主，上半年市场需求较少；另外，制肥机、养鱼跑道设施等新产品影响逐步增加，但量比不大，

由于对比传统农机产品市场需求偏弱，销售收入并没有增长，较同期也有所下滑。 

2020 年 1-6 月，公司归属于上市公司股东的净利润为-5,114.29 万元，较上年同期下降 5,674.39

万元。主要系：（1）销售收入下滑严重：受国内国际环境、停工停产以及供应商、经销商的匹配

程度等多方面的影响，公司不论是国际或国内业务，还是成熟的收割机、打捆机业务或新兴产品

业务，在报告期内较去年同期均有不同程度的下滑，销售收入大幅下降；（2）成本费用高：公司

成本、固定费用等开支较去年同期相比并未减少,且 1-4 月份几乎没有有效生产只有支出，造成了

公司成本费用相对偏高；（3）毛利率水平低：收割机出口机型、压捆机、采棉机是毛利率较高的

产品类型，对利润贡献较大，但报告期内出口受阻，国内销售收入也下滑，利润贡献较低，拉低

了整个毛利率水平。 

报告期内，公司按照年度经营计划开展了以下重点工作： 

1、继续培育现有新兴业务成就新的利润增长点 

公司巩固现有产品布局，通过技术升级，提升产品质量，提高产品性能，做精做优传统农业

机械产品，做精做强新兴经济类作物收获、秸秆类作物等机械产品，加大对现有的压捆机、旋耕

机、采棉机、烘干机、玉米收获机、花生收获机、青贮机，特别是制肥机、跑道养鱼设施等新兴

业务的推广，积极对接政府项目以及企业平台，打造样本示范工程，努力将其培育成新的业务增

长点。通过自我研发与合作开发进行技术储备，推动公司产品向高端化、绿色化、智能化、大型

化方向发展，提升公司产品竞争力，保持公司健康、稳定、持续发展。 

2、加大对经销商和用户的分类维护以及产品的推广 

针对经销商的实际状况，分析现有经销商在产品品类销售、数量、服务质量等综合能力进行

甄选并分级维护，以提升、淘汰、更换、合并等方式进行，对经销商和用户进行电话或实地回访，

通过再深层次的摸排来打造有战斗力的销售终端，通过用户的回访来探求产品的实际应用情况。



在提取经销商和用户对产品、对公司的意见和建议的同时，适时向终端推荐公司在新形势下产品

的特点和销售政策。 

3、立足市场需求，提升产品品质 

为满足客户对产品可靠性、实用性和舒适性的需求，在终端回访和摸排的基础上，公司积极

加强技术改造、提升制造工艺水平，改善产品材质，增强质量管理能力，强化生产、技术人员技

能培训，要求员工始终将“零缺陷”作为工作的标准，对每一道工序都精益求精，开展产品试验

试制鉴定和质量认证，强化事前事中事后全过程监管，及时解决影响产品质量的问题，进一步提

升产品可靠性、实用性、舒适性。 

4、积极做好防控，保障生产经营 

报告期内，在全球疫情蔓延的背景下，公司复产复工后积极部署防控措施，高标准恢复生产，

加强员工防护工作，有序开展各项工作计划，拓展营销渠道，合理利用资源，提升管理效率，尽

最大可能地降低疫情对经营的影响，保障供应链运营，保障生产经营正常进行，维护公司持续、

健康发展。 

综上所述，2020 年上半年，公司虽然在疫情的主要影响下，业绩较去年同期大幅下降，但在

严峻的市场环境下，机遇与挑战共存。在疫情得到有效控制后，农机市场也开始逐步回暖，公司

订单亦在逐步回升，如海外业务有所抬头、养鱼跑道设施也得到了用户的认可并开始推广，公司

已开始逐步摆脱上半年的不利局面。 

下半年，公司将进一步提升核心技术优势，持续进行创新升级，做精做强做好产品，在专心

培育现有产品的同时，加速产品向大型、高端、智能化发展，提高市场份额，最大程度的满足用

户需求，为用户提供适用、可靠、舒适、智能、高效的品质产品，降本增效、努力提升业绩，促

进公司长远、稳定、健康发展。 

 

3.2 与上一会计期间相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况、原因及其影响 

√适用 □不适用  

本公司于 2020 年 4 月 27 日董事会会议批准，自 2020 年 1 月 1 日,本公司采用《企业会计准

则第 14 号——收入》（财会〔2017〕22 号）相关规定，根据累积影响数，调整年初留存收益及财

务报表其他相关项目金额，对可比期间信息不予调整。 

 

3.3 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况、更正金额、原因及其影响。 

□适用 √不适用  

 


