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证券代码：603038                                    证券简称：华立股份 

东莞市华立实业股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2021-001 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场调研            □其他 

参与单位名称 

及人员姓名 

华泰证券：方晏荷 

海莎投资：武海东 

时间 2021年 11月 4日 15:00-17:00 

地点 公司会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事长助理：谭栩杰；副总裁、董事会秘书：钟科；证券事

务代表：李文思 

投资者关系活动主

要内容介绍 

一、董事会秘书介绍公司基本情况、经营业绩、募投项

目进展情况； 

二、沟通交流环节。 

现就沟通交流环节中的主要问题和回复内容整理如下： 

1、 公司经营业绩情况。 

公司是中国封边领域的龙头企业、国内封边行业唯一一

家 A 股上市公司，也是封边行业标准的主导制定者及装饰复

合材料行业产品种类最为齐全的企业之一。装饰复合材料既

广泛应用于以人造板为主要原料的各类板式家具、定制家居

制造等家具制造行业，也大量应用于与木地板、门、窗等相

配套的装饰装修领域。基于新房去库存、存量房翻新、柜体

家具渗透率及客单价、消费升级等因素，我国橱柜和整体衣

柜整体规模不断提升，装修装饰行业市场需求巨大，因此，

装饰复合材料市场需求仍日益扩大。 
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公司 2021年前三季度实现营业收入 8.43 亿元，较 2020

年同期增长 46.54%，前三季度实现归属上市公司股东净利润

3230.88 万元，比 2020 年同比增长 240.43%。受原材料 PVC

大幅涨价的影响，公司毛利率阶段性承压。公司业务发展稳

健，经营活动现金流良好。未来，随着公司进一步完善产业

布局，将封边条的技术、渠道等优势拓展到饰面板和异型材

领域，能够帮助公司发挥产品间的协同作用，拓展市场空间。 

2、 虹湾供应链的进展情况 

虹湾供应链平台（www.hw-scm.com）是一站式家居建材

采购平台，包括外观展示、材质参数说明、可视化比较、网

站和微信小程序在线下单以及客户订单信息的传输流转，实

现了信息流、物流、资金流相统一。公司通过开拓线上销售

模式，配套自动化生产线和智能仓储物流，不仅为现有 B 端

客户提供更优质服务，增强客户粘性及扩大订单量，也为开

拓新客户提供可视化窗口，扩大产品覆盖面及提升订单转化

率，从而可以进一步盘活客户资源，深挖产品订单需求。 

自 2020年上线以来，目前平台注册的客户数量超过 2000

家。2021年虹湾供应链平台进一步拓展商品品类，包括拉篮、

脚踏梯、柜体灯等。引进国际一流品牌德国凯斯宝玛拉篮、

瑞士铂格脚踏梯、西班牙兰伯特柜底灯以及德国宁卡抽拉式

垃圾桶等。家居配套电器的品牌库也进一步拓展，引进了西

门子和博世等一线厨电品牌，旨在成为定制家居行业内品类

更全、选择更多的一站式采购平台。 

3、 募投项目的最新进展、产能及预计效益。 

公司于 2021年 8 月 5日完成非公开发行股票新股登记，

并根据实际募集资金情况，调整了项目拟投入募投资金。其

中，湖北华置立装饰材料厂区项目，预计 42个月建设实施完

成，项目建设期从 2019 年 5月至 2022年 10月，具体可分为

项目筹备、项目工程实施、软硬件采购、设备安装与调试、
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人员培训等各阶段。目前已进入设备安装与调试阶段。项目

营业收入包括 OSB 饰面板、PB 饰面板、异型材的销售收入，

预计项目建成达产后，预计年产饰面板 19万立方米，异型材

6,000吨，能够显著提高公司的产能和盈利水平。 

4、 公司发展规划。 

公司战略定位“定制·精装材料服务商”，以装饰复合材

料研发设计、生产、销售为产业基石，发展成为包括家居材

料业务板块、产业互联网业务板块、产业投资业务板块的综

合型控股企业。 

公司围绕发展战略和经营计划目标，继续夯实主业，充

分利用已有的综合优势，继续巩固在饰边条装饰复合材料领

域的优势地位，积极推进产业数字化平台体系建设，通过线

上线下渠道双头并进，深度拓展市场空间，提升公司品牌影

响力和企业价值，通过自建、投资、战略合作等手段，进一

步完善公司产业布局。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021年 11月 4日 

 


