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一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

是否以公积金转增股本 

□是 否 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 451,069,159 为基数，向全体股东每 10股派发现金红利 2.2 元（含

税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用  不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 劲仔食品 股票代码 003000 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 丰文姬 涂卓 

办公地址 湖南省长沙市开福区万达广场 A 座 46 层 湖南省长沙市开福区万达广场 A 座 46 层 

传真 0731-89822256 0731-89822256 

电话 0731-89822256 0731-89822256 

电子信箱 ir@jinzaifood.com.cn ir@jinzaifood.com.cn 

2、报告期主要业务或产品简介 

（1）公司所处行业 

公司主要从事风味休闲食品的研发、生产和销售，现有主要产品有鱼制品、豆制品、禽类制品等系列。公司以湖湘

卤味工艺为基础，研发出香辣、麻辣、酱汁、糖醋等符合全国消费者口味的休闲卤味零食。公司创始人周劲松于 1990 年

涉足食品行业，专注于休闲食品领域已经超过 30 年。经过多年积累与发展，公司现已成为行业内较为知名的休闲食品企

业。 

1.休闲卤制品市场稳定增长，卤味零食受欢迎 

在消费升级的背景下，卤制食品维持稳定增长趋势。根据中商产业研究院相关统计数据，卤制品行业规模从 2016 年

的 1982 亿元增长至 2020 年的 2540 亿元，年均复合增长率为 6.3%，在人均收入水平、城镇化率提升以及技术赋能和政

策扶持等因素的作用下，卤制品行业的市场规模有望创新高。预计 2023 年的卤制品市场规模将达到 4051 亿元。休闲卤

制品增速大于卤制品整体水平，预计 2023 年休闲卤制食品市场规模有望达 1924 亿元。 

随着市场对卤制食品的消费呈现多样化的发展态势，卤制食品行业产品持续改良，产品线不断细分、延伸，已发展

出针对家庭、旅游、聚会、办公等场景消费需求开发出更多小包装、礼品化、高品质的高附加值产品。包装休闲卤制品

的市场规模增速明显快于散装卤制品。 
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劲仔食品以农副食品为主要原料，将湖湘卤味与现代工艺创新融合，开发出多种符合全国消费者口味的鱼类、豆制

品类、禽类卤味零食。与门店销售型的休闲卤制品不同，劲仔生产的预包装卤味零食具有方便快捷、消费场景丰富、容

易流通等特色，是消费者喜爱的“口袋零食”。劲仔食品的核心单品“劲仔小鱼”被专业机构认证为“全球销量领先的

卤味零食”。 

2.休闲鱼制品增速可观，劲仔深海小鱼晋升海味零食第一 

目前休闲鱼制品还处于行业分散、快速发展的阶段，劲仔小鱼已取得市场先机。劲仔食品的核心单品“劲仔小鱼”

具有较高的产品知名度，在休闲鱼制品行业占据领先地位。行业协会资料显示，休闲鱼制品作为加工水产品的重要品

类，具备美味、便捷、便于运输、品质稳定等优势，其增长速度较为可观，未来前景巨大，休闲鱼制品的零售总额约为

200 亿元，预计 2030 年将达到 600 亿元。整体来看，2017 年至 2022 年，公司休闲鱼制品品类的销售规模稳居休闲鱼制

品领域行业第一。线上渠道来看，根据淘系（天猫、淘宝等）、京东平台数据统计显示，劲仔鱼制品销量连续多年均为

即食鱼类零食行业第一，并晋升海味零食第一。未来公司将继续夯实龙头地位，引领休闲鱼制品行业进一步发展。 

3.禽类制品势头强劲，再添“亿元级单品” 

公司禽类制品主要包括手撕肉干和鹌鹑蛋两个产品系列。根据中商产业研究院相关数据，禽类卤制品在休闲卤制品

中占比 50%左右，是休闲卤制品的主要品类。公司手撕肉干选用优质鸭胸肉，以独特的烘烤卤制工艺制作而成，属于风

味独特、营养健康的肉干类零食。劲仔“手撕肉干”产品自上市以来快速发展，2021 年进入公司亿元级单品行列，目前

已成为公司第二大单品。2022年，公司选用优质鹌鹑蛋为原料，采用小火慢卤工艺，开发出具有浓郁卤制风味，营养健

康的鹌鹑蛋制品——“小蛋圆圆”。蛋制品拥有广泛的消费基础，鹌鹑蛋作为优质蛋白质原料，延续了劲仔产品系列的

特色，既能满足消费者对口味的需求，又能满足消费者对零食健康营养的要求。截至 2022年底，劲仔鹌鹑蛋月销已突破

千万元，成为最快晋升为“亿元级单品”的劲仔产品。2022年全年，禽类制品同比增长 87.24%，即将成长为公司的第二

大品类。 

4.休闲豆制品行业分散，劲仔豆制品具有潜力 

    劲仔食品三大品类中的豆制品属于公司的亿元级产品。根据弗若斯特沙利文报告，休闲豆干制品行业规模已达到

168 亿元，预计到 2025 年，休闲豆干制品行业规模将达到 246 亿元。休闲豆制品行业较分散，且全国各地消费习惯差异

较大。根据中国食品工业协会豆制品专业委员会相关文件，公司在我国休闲食品行业具有较高的知名度，2021 年公司入

选中国豆制品行业品牌企业 50 强，休闲豆制品企业排名前 10。近年来，公司在豆制品的产品升级上持续投入，未来将

通过进一步提高产品力和品牌力，打造休闲豆制品的全国领导品牌。 

（2）公司的主要业务 

劲仔食品集团股份有限公司是一家以休闲食品研发、生产与销售为核心的现代化食品企业，于 2020 年 9月 14 日在

深交所主板挂牌上市，成为“鱼类零食第一股”。公司创始人周劲松于 1990 年涉足食品行业，专注于休闲食品领域已经

超过 30 年。公司聚焦深耕休闲食品，逐步形成“休闲鱼制品、豆制品、禽类制品”三大品类，“小鱼、豆干、肉干、鹌

鹑蛋、魔芋、素肉”六大产品系列。 

公司主要品牌为“劲仔”、“小蛋圆圆”、“别没劲”、“博味园”、“长寿”等，主要口味包括香辣、麻辣、酱香、

卤香、糖醋、湖湘爆辣等多种口味。 

报告期内，公司主营业务未发生重大变化。 

（3)公司的主要产品 

公司精选优质的深海鳀鱼、非转基因大豆、鸭胸肉、鹌鹑蛋等富含优质动物蛋白、植物蛋白的农副食品为主要原

料，采用现代化食品加工工艺，研发与生产中式传统辣卤风味的休闲食品，主要产品如下： 
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（4）公司的主要经营模式 

1.采购模式 

公司设立了计划采购部，统一负责采购事宜。日常生产中主要采购的原材料包括鳀鱼干、大豆、粮油、包装材料及

其他辅料等。日常采购过程中，公司对采购的每个环节均制定了规范的要求，严格控制物料需求的确定、采购计划的编

制、采购订单下达、入库检验、款项支付等各个环节。对不同种类的原材料，计划采购部会根据其供需特点，制定不同

的采购计划，保障公司生产过程所需物料的稳定供应。 

2.生产模式 

公司生产模式主要为自主生产，实行“以销定产”的生产模式，根据销售订单和市场需求情况合理制定生产计划，并

组织各生产基地有序生产。目前主要设有两大生产基地：湖南省平江高新技术产业园区生产基地和湖南省岳阳市经开区

康王工业园生产基地。湖南省平江高新技术产业园区生产基地主要生产鱼制品、禽类制品，岳阳市经开区生产基地主要

生产豆制品。 

3.销售模式 

公司销售模式包括经销模式和直营模式。经销模式是公司最主要的销售模式，采用买断式的销售方式及先款后货的

结算方式。公司与经销商签订年度经销框架合同，由经销商在双方经销合同约定的框架内，根据销售需求向公司下达订

单，由公司负责发货、运输，经销商负责销售给最终客户。经销模式下，公司授权经销商在指定的销售区域内利用自身

的渠道销售公司产品，公司为经销商提供业务开发、市场开拓、人员培训等方面的支持。直营模式是指公司通过线上

B2C（天猫旗舰店、抖音小店、京东专卖店、快手小店等）、线上 B2B（京东“京喜通”、天猫超市、京东自营等平

台）、线下直销商超系统、线下终端客户合作销售的模式。经过多年的渠道精耕和市场拓展，公司建立了覆盖全国省、

市、县的经销网络，构建了线下传统流通渠道、现代渠道和线上渠道立体式渠道结构，是行业内较早专注全国市场并占

据领先地位的企业。 

经过多年的渠道精耕和市场拓展，公司建立了覆盖全国省、市、县的经销网络，构建了线下传统流通渠道、现代渠

道和线上渠道立体式渠道结构，是行业内较早专注全国市场并占据领先地位的企业。 
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4.研发模式 

公司设有独立的食品研究院。食品研究院作为公司新产品研究开发的主导部门，负责根据公司战略目标制定研发计

划，主导研发过程的进行，确保研发过程按时有序完成，并保障研发成果的有效转化。公司食品研究院建立了更加完善

的研发体系，从市场信息调研、研发方案设计、样品小试、生产线中试、内外部科学评测等多个方面对技术研发进行统

一筹划和协调。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2022 年末 2021 年末 本年末比上年末增减 2020 年末 

总资产 1,296,213,162.90 1,075,715,668.11 20.50% 995,758,600.20 

归属于上市公司股东的净资产 967,586,597.88 883,136,874.06 9.56% 868,114,789.20 

 2022 年 2021 年 本年比上年增减 2020 年 

营业收入 1,462,030,708.54 1,111,046,928.34 31.59% 909,118,462.77 

归属于上市公司股东的净利润 124,661,269.25 84,938,851.98 46.77% 103,283,580.51 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
113,384,657.44 75,317,425.98 50.54% 74,592,745.56 

经营活动产生的现金流量净额 93,439,333.96 192,812,087.14 -51.54% 10,286,761.64 

基本每股收益（元/股） 0.310 0.212 46.23% 0.279 

稀释每股收益（元/股） 0.310 0.212 46.23% 0.279 

加权平均净资产收益率 13.59% 9.80% 3.79% 14.09% 

注：1 营业收入较上年同期增长 31.59%，其中经销模式主要是公司推行大包装产品策略、开发及优化经销商、终端市场

建设以及新产品推广所致；直营模式主要是线下零食专营渠道、线上京东自营、新媒体、天猫超市等 B2B 平台营业收入

增长所致。 

2 归属于上市公司股东的净利润较上年同期增长 46.77%，主要是营业收入增长所致。 

3 归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润较上年同期增长 50.54%，主要是营业收入增长所致。 

4 经营活动产生的现金流量净额较上年同期下降 51.54%，主要是公司根据销售计划进行的存货储备、支付的职工薪酬增

加所致。 

5 基本每股收益以及稀释每股收益较上年同期增长 46.23%，主要是营业收入增长，归属于上市公司股东的净利润增加、

盈利能力提升所致。 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 259,446,165.01 360,804,086.20 389,828,962.39 451,951,494.94 

归属于上市公司股东

的净利润 
20,062,043.69 36,608,382.34 33,699,058.30 34,291,784.92 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

17,286,429.83 36,035,349.99 29,739,163.27 30,323,714.35 

经营活动产生的现金

流量净额 
62,451,229.82 52,726,445.46 74,110,676.01 -95,849,017.33 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 
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□是 否 

1 报告期第四季度经营活动产生的现金流量金额为-95,849,017.33元，主要是公司根据销售计划进行的存货储备增加所

致。 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末

普通股股

东总数 

11,962 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

11,109 

报告期末

表决权恢

复的优先

股股东总

数 

0 

年度报告披露日前一个

月末表决权恢复的优先

股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的

股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

周劲松 境内自然人 30.86% 124,426,368 124,426,368   

李冰玉 境内自然人 8.98% 36,210,240 36,210,240   

佳沃（青岛）现代农

业有限公司 
境内非国有法人 8.68% 34,992,190 0 质押 24,492,800 

蔡元华 境内自然人 4.95% 19,947,000 0   

刘特元 境内自然人 4.90% 19,746,931 18,411,624   

马培元 境内自然人 3.53% 14,235,898 0   

杨忠明 境内自然人 2.36% 9,533,898 0   

中信银行股份有限公

司－交银施罗德品质

增长一年持有期混合

型证券投资基金 

境内非国有法人 1.64% 6,619,501 0   

程金华 境内自然人 1.49% 6,000,000 0   

中国建设银行股份有

限公司－交银施罗德

消费新驱动股票型证

券投资基金 

境内非国有法人 1.46% 5,866,800 0   

上述股东关联关系或一

致行动的说明 

上述前十名股东中，周劲松与李冰玉为夫妻关系。除此之外，公司未知其他股东是否存在关

联关系或一致行动关系。 

参与融资融券业务股东

情况说明（如有） 
不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 



劲仔食品集团股份有限公司 2022 年年度报告摘要 

7 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

2022 年是挑战与机遇并存的一年，受外部环境、地缘政治冲突等因素影响，部分原料价格持续在高位运行，供应链

稳定性承压，诸多困难使企业经营压力陡增。面对外部严峻形势，公司坚持聚焦主业，克服困难，持续贯彻自 2020 年深

交所主板上市以来的经营改革，大力引进人才推进组织变革，加大研发投入与产品创新，深化营销网络建设，持续品牌

专业化年轻化打造，发挥自主制造核心优势，提高智能制造和信息化水平，经营情况稳步改善，快速增长态势得以继续

保持。公司“大包装升级”战略取得阶段性成果，产品矩阵得到优化，渠道竞争力不断加强，品牌力进一步提升。 

2022 年，公司实现营业收入 146,203.07 万元，同比增长 31.59%，主要品类鱼制品、豆制品、禽类制品分别增长

24.74%、27.53%、87.24%；实现归属于上市公司股东的净利润 12,466.13 万元，同比增长 46.77%；实现归属于上市公

司股东的扣除非经常性损益的净利润 11,338.47 万元，同比增长 50.54%。 

报告期公司主要经营情况如下： 

1.产品端：“大包装战略”助力全品类增长，新产品拓展顺利，产品矩阵进一步优化 

2022 年以来，公司继续以“大包装”为战略抓手，推动整盒装、袋装“大包装”产品销售，重点完善网络布局、开

发有终端服务能力经销商，开拓了空白网点和弱势渠道，提升了终端品牌形象。报告期内，公司大包装产品的销售收入

同比增长接近 80%。同时，公司结合大包装战略布局，陆续开发各大系列散称产品，提高客单价，填补渠道空白。报告

期内，公司散称产品的销售收入增长超过 100%。 

产品矩阵方面，公司聚焦鱼制品、豆制品、禽类制品三大品类，打造了“小鱼、豆干、肉干、鹌鹑蛋、魔芋、素

肉”六大产品系列，针对不同渠道开发适配的 SKU 产品，同时还积极研发年节礼盒、线上专售品类、品牌联名产品等创

新产品，满足消费者多样化的需求。报告期内，公司三大品类、六大系列产品均保持增长，深海鳀鱼年销售突破 10 亿

元，手撕肉干年销售突破 1 亿元，鹌鹑蛋新品月销已突破千万元，成为最快晋升为“亿元级单品”的劲仔产品。2022 年

全年，禽类制品同比增长 87.24%，即将成长为公司的第二大品类。 
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公司在产品储备、新品开发方面已取得一定成果。 

2.渠道端：线上线下齐发力，渠道结构持续完善 

报告期内，公司致力于打造极致大单品，推进线下传统流通渠道、现代渠道和线上渠道立体式全渠道稳健发展。 

公司全力推动开商和经销商升级转型，推动有终端服务能力的终端型经销商的全国分销体系建设，经销商数量从

1,869 家增加至 2,267 家。 

（1）渠道终端建设初显成效，线下渠道结构改善明显 

流通渠道是公司的重点渠道，报告期内公司持续加强经销商开发和管理优化。一方面，公司继续加强经销商网络的

管理和建设，稳步发展终端管理型的高质量客户，不断发展壮大经销商队伍，推动更多终端覆盖；另一方面，加强对经

销商的培训、指导、管理和维护，提高经销商活跃度，充分发挥现有的渠道优势，与经销商互利共赢，提升服务质量，

积极协助经销商客户维护和拓展好对应的渠道产品，保障产品在渠道有更强的竞争力。 

现代渠道方面，注重经销商布局，持续开发与拓展全国连锁 KA、CVS 连锁便利系统等以提升现代渠道覆盖率；多方

面加强现代渠道陈列打造与推广投入，树立品牌形象和精细化管理的标杆。 

在市场终端建设与推广方面，公司增加市场费用投入，针对优势市场开展“万店陈列”打造专案，精选优质门店，

优化渠道终端陈列情况，提高终端品牌形象。为了更好地适配渠道的发展，提高单店产出，2022 年，公司继续坚定大包

装产品战略，陆续推出了全品类的大包装产品，促进产品整盒与整袋销售，报告期内市场反馈良好。同时，公司结合散

称产品矩阵优化，大力开发散称经销商客户，对于提高客单价及提升终端服务能力方面有明显提升。对于零食很忙、糖

巢、老婆大人等零食专营渠道，公司紧跟市场形势，为客户提供定制化的产品和服务，加强直营客户的沟通。 

2022 年，公司线下实现营业收入 115,319.54 万元，同比增长 27.68%，占公司营业收入 78.88%。 

（2）紧跟新媒体发展趋势，线上渠道保持高增长 

公司高度重视线上渠道的管理和运营，通过天猫、淘宝、京东、拼多多等国内主流电商平台，以及抖音、小红书等

新媒体渠道，兴盛优选、美团优选、多多买菜等社区团购平台进行产品的销售和渠道建设。2022 年，面对传统电商渠道

流量下滑趋势，公司采取精细化运营，完善产品结构，紧跟新媒体发展趋势，布局短视频、社交平台、达人直播等新兴

渠道，建立从头部流量到自播带货的传播矩阵，实现品牌和销量的双重提升。根据淘宝、京东等平台数据统计显示，劲

仔小鱼连续多年销量稳居即食鱼类零食第 1。2022 年，劲仔品牌持续发力，晋级为天猫平台海味零食销售额第 1。 

2022 年，公司线上实现营业收入 30,883.53 万元，同比增长 48.60%，占公司营业收入 21.12%，保持快速增长趋

势。  

3.品牌端：定位卤味零食，打造更专业、年轻的品牌形象 

报告期内，公司积极探索品牌定位，聚焦打造销量领先的卤味零食专家品牌形象，培育品类认知，消费者沟通更清

晰，劲仔品牌更专业。 

公司在品牌传播渠道方面，集中优势资源，线上线下联动打通。传播渠道年轻化，线上通过社交媒体持续种草，以

更高效触达消费者，在抖音、快手、小红书等平台与热门主播 KOL 绑定，加大劲仔品牌在年轻消费群里中的曝光率；品

牌活动年轻化，紧跟年轻消费群体的关注点，尝试发布贴近 Z 世代群体热衷的活动形式、话题内容。线下同时加以营销

活动、线下楼宇电梯、地铁高铁等广告投放以扩大品牌知名度，传播公司卤味零食领导品牌地位，实现品牌影响力的快

速提升。  

4.加大研发投入，注重产品品质 

报告期内，公司加大研发投入，通过对原辅料、工艺、配方等持续研究改良，提升产品的口味口感，满足消费者对

产品风味的需求。在细分需求方面，公司通过原料优势、营养元素添加、降脂降盐等工艺，满足消费者对休闲食品消费

升级的营养、健康的需求。食品研究院研发团队逐渐壮大，为产品升级、丰富产品矩阵提供了有力保障，也为更多热销

产品提供了良好基础。 

公司注重产品品质，加强源头管理与设计，进一步建立预防为主的全面质量管理体系。2022 年，公司获得由中国质

量检验协会颁发的“全国产品和服务质量诚信领先品牌”“全国食品行业质量领先企业”等荣誉，以及由湖南省工业和

信息化厅认定的“湖南省专精特新小巨人企业”称号。 

5.持续投入智能化工厂，发挥制造优势 

目前，公司 90%以上的产品均为自主制造。公司主要产品鱼制品年产能达到了 22,500 吨，豆制品产能 6,000 吨，数

十年精耕休闲食品行业，积累了一定的制造优势。报告期内，公司持续投入生产智能化工厂建设，陆续投入新建鹌鹑蛋

及魔芋生产车间，提升公司专业化形象，同时为生产效益进一步提升打下基础。  
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  6.信息化升级，提高公司经营管理效率 

报告期内，公司在营销数字化转型方面取得进展。通过销售自动化（SFA）实现更有效的管人、更有力地掌控客户资

源，通过实时终端门店数据上报，精细化管理销售人员和客户的互动行为，从而做到“工作有目标、执行有标准、核查

有参照、考核有依据”；线下渠道市场推广活动管理升级，通过营销费用管理（TPM）构建从预算编制、方案制定、活动

申请，活动执行、活动评价和检核、活动结案、费用核销、到活动分析全流程高效管理闭环，保障企业活动流程可管

控、活动执行可管理、费用核销有凭据、活动效果可评估。 
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